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Анализ состояния конкуренции на оптовом рынке углей энергетических на территории Ямало-Ненецкого автономного округа за 2010- 2011 год

I. Общие положения

Анализ состояния конкуренции  на оптовом рынке углей энергетических проводится в соответствии с Порядком проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденным приказом ФАС России от 25.04.2006 г. № 108.
Целью проведения анализа оптового рынка углей энергетических (далее – Анализ) является:

- оценка состояния конкурентной среды на рынке углей энергетических;

-выявление хозяйствующих субъектов, занимающих доминирующее положение в соответствии с приказами, установленными ст. 5 Федерального закона от 26.07.2006 
№ 135-ФЗ «О защите конкуренции» (далее -Закон о конкуренции);
- выявление региональных и межрегиональных оптовых рынков углей энергетических; 

- использование результатов исследования для включения хозяйствующих субъектов в Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определенного товара долю более 35 процентов;

- сравнительный анализ динамики стоимостных показателей (основной статьи затрат в структуре себестоимости единицы продукции, полной себестоимости единицы продукции, отпускных цен) предприятий – производителей углей энергетических, а также анализ их ценовой и сбытовой политики, в том числе в целях выявления нарушений антимонопольного законодательства.
Общая характеристика продукции

1. Товарная группа «энергетический уголь» включает каменный энергетический уголь и бурый уголь.
Основными потребителями энергетического угля являются предприятия сферы ЖКХ (котельные в системе теплоснабжения).
В настоящем Анализе используется понятия означающие следующее:

По качественным показателям (влажность, зольность, теплота сгорания и т.д.) все угли разделены по видам на бурые, каменные и антрациты, которые имеют в своем составе  различные марки. 

Бурые угли имеют марки: Б1, Б2, Б3.

Каменные угли имеют марки: Г, ГЖ, ГЖО, Д, ДГ, Ж, КСН, СС, Т, ТС.

Антрацит является отдельным видом каменного угля и имеет марку А, в составе которой  три группы – 1А, 2А, 3А.

Самая низкая теплота сгорания у бурых углей. Каменный уголь отличается от бурого более высоким содержанием углерода и большей плотностью.
Угли марок Д, Г и антрациты применяются, как правило, в котельных, так как они могут гореть без поддува. 

Угли марок СС, ОС, Т применяются для получения электрической энергии, так как они имеют большую теплоту сгорания, но сжигание данного вида углей связано с технологическими трудностями, которые оправданы лишь в случае необходимости использования большого количества угля.

Марки Г, Ж обычно используются в черной металлургии для производства стали и чугуна.
На территории Ямало-Ненецкого автономного округа для муниципальных нужд муниципальных заказчиков используется – уголь каменный ГЖО ОМСШ. 

II. Определение временного интервала исследования товарного рынка

Временным интервалом исследования оптового рынка углей энергетических на территории Ямало-Ненецкого автономного округа является период с 2010-2011  г.г.
III. Определение продуктовых границ товарного рынка
Осуществлении оптовая торговля углей энергетических (ГЖО ОМСШ)  проводится при  проведении открытого конкурса на право заключения муниципальных контрактов по размещению заказа на централизованную поставку угля каменного для муниципальных нужд муниципальных заказчиков Ямало-Ненецкого автономного округа в 2010-2011 г.г.. 

По итогам открытого конкурса на поставку углей энергетических является Государственное унитарное предприятие Ямало-Ненецкого автономного округа «Ямалгосснаб» (см. Приложение 1). Нарушений в проведении открытого конкурса не выявлено.

Основными потребителями энергетического угля являются предприятия сферы ЖКХ (котельные в системе теплоснабжения).
Указанным видам экономической деятельности согласно общероссийскому классификатору видов экономической деятельности (ОКВЭД) в соответствует следующий код – 10.10.11.133 (уголь каменный ГЖО ОМСШ).
IV. Определение географических границ товарного рынка

Согласно  Порядка проведения анализа и оценки состояния конкурентной среды на товарном рынке, товарный рынок может охватывать территорию Российской Федерации или выходить за ее пределы (федеральный рынок), охватывать территорию нескольких субъектов Российской Федерации (межрегиональный рынок), не выходить за границы субъекта Российской Федерации (региональный рынок), не выходить за границы муниципального образования (местный или локальный рынок).

Таким образом, анализ проводился в географических границах муниципальных образований Ямало-Ненецкого автономного округа, а именно: Приуральского р-н, Надымского р-н, Ямальского р-н и Шурышкарского р-н.

V. Определение состава хозяйствующих субъектов, действующих на рынке
Покупателями на данном рынке являются муниципальные предприятия так и физические лица:
- МУП «Управление энергоснабжения и инженерных сетей», Надымский район;

-МУЗ «Центральная районная больница» Врачебная амбулатория с. Нори;

-МУ «Управление дошкольным образованием Администрации МО Надымского района  детский сад «Малышок» с. Нори;
- ЧП Того Л.Н. Надымский район, с. Ныда;
- ПО «Ныдинское» Надымский район, с. Ныда;

-МЯПР ЖКХ МО Ямальский район;

- ЗАО «Спецтеплосервис», Приуральский р-н;
-МОУ «Лаборовская НОШ», Приуральский р-н

- ММП ЖКХ, Шурышкарский р-н.
Продавцом на данном рынке являются юридическое лицо – Государственное унитарное предприятие Ямало-Ненецкого автономного округа «Ямалгосснаб». 

VI. Расчёт объёма товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рынке
Основным показателем для расчёта объёма товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рынке является объём реализации углей энергетических на территории Ямало-Ненецкого автономного округа в границах товарного рынка (Приложение 1 «Реализация»). 


Объём оптовой  реализации углей энергетических ГУП ЯНАО «Ямалгосснаб»  потребителю в децентрализованном секторе  в 2010 году составил: 255 567 433 руб., в 2011 году составил -382 119 398 руб., разница составила- 49,51%
Объём оптовой реализации углей энергетических в 2010 г. в географических границах муниципальных образований Ямало-Ненецкого автономного округа

Таблица 1

	Наименование муниципальных образований
	Наименование ХС
	Наименование товара, работ, услуг
	Объем реализации потребителю  
	Доля ХС (%)
	Географические границы товарного рынка

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	МО Приуральский р-н
	-ЗАО «Спецтеплосервис»;
-МОУ «Лаборовская НОШ».
	выработка, отпуск 
	164 4734 08
	64,35%
	с. Аксарка

	МО Надымский р-он
	-МУП «Управление энергоснабжения и инженерных сетей», 
-МУЗ «Центральная районная больница»;

-МУ «Управление дошкольным образованием Администрации МО Надымского района  детский сад «Малышок»;
-ЧП Того Л.Н. с. Ныда;
- ПО «Ныдинское», с. Ныда
	выработка, отпуск 
	114 910 20
	4,49%
	с. Нори;
с. Ныда

	МО Ямальский р-он
	МЯПР ЖКХ МО
	выработка, отпуск 
	40 486 560
	15,84%
	п. Яр-Сале

	МО Шурышкарский р-он
	Мужевское МП ЖКХ
	выработка, отпуск 


	39 116 445
	15,30%
	с. Мужи

	Всего
	по Ямало-Ненецкому АО
	255 567 433
	100%
	


Объём оптовой реализации углей энергетических в 2011 г. в географических границах муниципальных образований Ямало-Ненецкого автономного округа

Таблица 1

	Наименование муниципальных образований
	Наименование ХС
	Наименование товара, работ, услуг
	Объем реализации потребителю  
	Доля ХС (%)
	Географические границы товарного рынка

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	МО Приуральский р-н
	-ЗАО «Спецтеплосервис»;

-МОУ «Лаборовская НОШ».
	выработка, отпуск 
	152 000 000
	39,77%
	с. Аксарка

	МО Надымский р-он
	-МУП «Управление энергоснабжения и инженерных сетей», 
-МУЗ «Центральная районная больница»;

-МУ «Управление дошкольным образованием Администрации МО Надымского района  детский сад «Малышок»;
-ЧП Того Л.Н. с. Ныда;
- ПО «Ныдинское», с. Ныда
	выработка, отпуск 
	180 397 200
	47,20%
	с. Нори;

с. Ныда

	МО Шурышкарский р-он
	Мужевское МП ЖКХ
	выработка, отпуск 


	49 722 198
	13,01%
	с. Мужи

	Всего
	по Ямало-Ненецкому АО
	382 119 398
	100%
	


VII. Определение уровня концентрации товарного рынка

Для определения уровня концентрации товарного рынка оптовой реализации углей энергетических используются следующие показатели:

а) коэффициент рыночной концентрации CR3 - сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) для трех крупнейших хозяйствующих субъектов

б) индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) - сумма квадратов долей на товарном рынке (выраженных в процентах) всех хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке.

В соответствии с различными значениями коэффициента рыночной концентрации и индекса рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана выделяются следующие уровни концентрации товарного рынка:

- высокий – при 70 % ( CR3 ( 100 % или 2000( HHI ( 10000;

- умеренный – при 45 % ( CR3( 70 % или 1000 ( HHI ( 2000;  

- низкий – при CR3 ( 45 % или HHI( 1000.

Таким образом, коэффициент концентрации CR3 и индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана HHI в границах муниципальных образований составляет:

Показатели концентрации товарного рынка розничной реализации электрической энергии в децентрализованном секторе в 2011 году
Таблица 2

	Муниципальное образование
	Показатели концентрации

	
	CR3
	HHI

	1
	2
	3

	МО Приуральский р-н
	45
	1000

	МО Надымский р-он
	45
	1000

	МО Ямальский р-он
	45
	1000

	МО Шурышкарский р-он
	45
	1000


Таким образом, рост цен на энергетические угли в 2010-2011 г.г. составил: МО Приуральский р-н -108,1 %, МО Надымский р-н -101,7%, МО Шурышкарский р-н – 101,9%, средний рост цен по Ямало-Ненецкому автономному округу составил- 101,4%. 
Рынок оптовой реализации углей энергетических на территории Ямало-Ненецкого автономного округа является низкоконцентрированным с неразвитой конкуренцией.
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